
El desconocimiento de estrategias y construcción adecuada de la marca afecta la experiencia 
que se le brinda a los consumidores. Por esta razón, la orientación sobre la gestión y desarrollo 
de  l as  marcas  de  l as  o rgan i zac iones  pe rmi t e  su  pos i c ionamien to  y  r eco rdac ión  de  fo rma  
compet i t iva  y  d i ferenciada en e l  mercado.  Este  espacio,  busca preparar  a  los estudiantes en 
e l  conocimiento ,  ges t ión y  desarro l lo  de  las  marcas como par te  de l  va lor  d i fe rencia l  de  las  
organizaciones que buscan ocupar los primeros lugares en el mercado a través, de la introducción 
en los conceptos generales de la  marca,  su importancia para la  compet i t iv idad,  los modelos 
de negocios y  la  gest ión a l  in ter ior  de las  organizaciones.
Por lo anter ior  la  pregunta problema que orienta el  desarrol lo de este espacio académico es:  
¿Cómo la construcción y gestión adecuada de las marcas permite su posicionamiento y recordación 
a t ravés del  ofrecimiento de una experiencia competi t iva y di ferenciada a los consumidores?
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Número de 
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Fecha de inicio Fecha de finalización Director / CoordinadorHorarioModalidad

Branding I 
Estrategia de Marca

Gerencia de Ventas 

Strategic Marketing
Management

Horas

29767

28077

Presencial

Presencial

Presencial

3

3

3

Martes y Jueves 8:00 a.m. a 10:00 a.m.

Lunes 8:00 p.m. a 10:00 p.m.  y

 sábado 8:00 a.m. a 10:00 a.m.

Martes y jueves 10:00 a.m. a 12:00 p.m.

Lunes y miércoles 6:00 p.m. a 8:00 p.m.

Lunes y miércoles 

6:00 p.m. a 8:00 p.m.

Humberto Cruz Mart inez

Humberto Cruz Mart inezz

Humberto Cruz Mart inez

Cursos libres

y de extensión

Sil las Vacías

 Mercadeo

La reducción de las utilidades y de la rentabilidad por la aplicación de inadecuadas estrategias 
de ventas al interior de las organizaciones, afectan el logro de las metas financieras. Por esta 
razón, la aplicación acertada de técnicas de administración de ventas, contribuye a la creación 
de valor y sostenibilidad y proyección de las organizaciones en el mercado. El espacio académico 
está orientado a desarrollar la habilidad de los estudiantes para administrar un departamento 
de ventas, desarrollar estrategias de ventas y solucionar problemas Para el desarrollo y orientación 
de los contenidos del presente syllabus, se propone la siguiente pregunta problematizadora: 
¿Cómo aplicar técnicas de administración de ventas para lograr las metas financieras de las 
organizaciones?
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29775

3 de marzo de 2022

3 de marzo de 2022

2  de marzo de 2022

26 de mayo de 2022

25 de mayo de 2022

25 de mayo de 2022

Posgrado en Gerencia Negocios Internacionales

A l  i n t e r i o r  de  l a s  o rgan i z ac i ones  a c t ua l e s ,  l a  ges t i ón  de  M e rcadeo  no  l og r a  con t r i bu i r  con  
resultados positivos, afectando el desempeño general de las compañías disminuyendo su capacidad 
compet i t iva .  Por  e l lo  la  gest ión y  planeación est ra tégica de Mercadeo requiere  una formulación
es t ruc tu rada  y  s iné rg ica  que  pe rmi ta  l a  c reac ión  de  va lo r  y  e l  cumpl imien to  de  los  ob je t i vos  
corporat ivos. Es importante que el  estudiante adquiera habil idades y competencias en la creación 
de valor  desde la  formulación e  implementación del  p lan de mercadeo.
Po r  l o  an t e r io r,  l a  p r egun ta  p rob lema t i z ado ra  que  o r i en t a  e l  espac io  académico  es :  ¿De  qué  
manera la Gerencia de Mercadeo puede contribuir a la estrategia y los resultados de la organización?
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