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El desconocimiento de estrategias y construccion adecuada de [a marca afecta la experiencia Al interior de las organizaciones actuales, la gestion de Mercadeo no logra contribuir con
que se le brinda a los consumidores. Por esta razon, la orientacion sobre [a gestion y desarrollo resultados positivos, afectando el desempefio general de las compaififas disminuyendo su capacidad
de las marcas de las organizaciones permite su posicionamiento y recordacion de forma competitiva. Por ello [a gestion y planeacion estratégica de Mercadeo requiere una formulacion
competitiva y diferenciada en el mercado. Este espacio, busca preparar a los estudiantes en estructurada y sinérgica que permita la creacion de valor y el cumplimiento de los objetivos
el conocimiento, gestion y desarrollo de las marcas como parte del valor diferencial de las corporativos. Es importante que el estudiante adquiera habilidades y competencias en la creacion
organizaciones que buscan ocupar los primeros lugares en el mercado a través, de la introduccion de valor desde la formulacion e implementacion del plan de mercadeo.

en los conceptos generales de la marca, su importancia para la competitividad, los modelos Por lo anterior, la pregunta problematizadora que orienta el espacio academico es: ;jDe qué
de negocios y la gestion al interior de las organizaciones. manera la Gerencia de Mercadeo puede contribuir a la estrategia y los resultados de la organizacion?

Por lo anterior la pregunta problema que orienta el desarrollo de este espacio académico es:
. Como la construccion y gestion adecuada de las marcas permite su posicionamiento y recordacion
a través del ofrecimiento de una experiencia competitiva y diferenciada a los consumidores?

Gerencia de Ventas

La reduccion de las utilidades y de [a rentabilidad por la aplicacion de inadecuadas estrategias
de ventas al interior de las organizaciones, afectan el logro de las metas financieras. Por esta
razon, la aplicacion acertada de técnicas de administracion de ventas, contribuye a la creacion
de valor y sostenibilidad y proyeccion de las organizaciones en el mercado. El espacio académico
estd orientado a desarrollar la habilidad de los estudiantes para administrar un departamento
de ventas, desarrollar estrategias de ventas y solucionar problemas Para el desarrollo y orientacion
de los contenidos del presente syllabus, se propone la siguiente pregunta problematizadora:
.Como aplicar técnicas de administracion de ventas para lograr las metas financieras de las
organizaciones?
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Codigo SAC Modalidad craditos Fecha de inicio Fecha de finalizacion Horario Horas Director / Coordinador
' Martes y | 10:00 a.m. a 12:00 p.m.
Bra|.1d|ng | 29767 Presencial 3 3 de marzo de 2022 26 de mayo de 2022 N esy“,J,eves o o Humberto Cruz Martinez
Estrategia de Marca Lunes y miércoles 6:00 p.m. a 8:00 p.m.

Martes y Jueves 8:00 a.m. a 10:00 a.m.

Gerencia de Ventas 28077 Presencial 3 3 de marzo de 2022 25 de mayo de 2022 Lunes 8:00 p.m. a 10:00 p.m. y Humberto Cruz Martinezz
sabado 8:00 a.m. a 10:00 a.m.

Strategic Marketing . Lunes y miércoles ,
Management 29775 Presencial 3 2 de marzo de 2022 25 de mayo de 2022 6:00 p.m. @ 8:00 p.m. Humberto Cruz Martinez
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